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GroB, imposant, machtig. So prasentiert sich der Kaltwalzer auf dem Sieger-Foto von Oliver Klimke.



Der , Kaltwalzer® als
imposantes Monument

Oliver Klimke gewinnt Fotowettbewerb / Jury lobt ,,Postkartenmotive*

Von Christian Rasche

HoHENLIMBURG. Oliver Klim-
ke wiahlte eine ungewohnte
Perspektive auf den Kaltwal-
zer und setzte die Vorgaben
der Jury am eindrucksvollsten
um. Deshalb erhielt er den 1.
Preis.

Ein Fotowettbewerb, orga-
nisiert von Studenten der
Hagener Fachschule fiir Wirt-
schaft sowie der Werbege-
meinschaft, sollte Hohenlim-
burgs beeindruckende Denk-
maler und Kulturobjekte in ein
neues Licht setzen.

In den Réumlichkeiten des
Heimatvereins im Rathaus
wurden jetzt die Sieger gekiirt.

Oliver Klimke reichte eine
Aufnahme des Kaltwalzers
ein, die mit einer auflerge-
wohnlichen Perspektive iiber-
zeugte. Past auf dem Riicken
liegend, nahm er das Denkmal

in den Fokus und driickte auf
den Ausloser. ,Ich habe mich
mit den Denkmaélern intensiv
beschiftigt und wollte, dass
dieses Wahrzeichen wie ein
Monument erscheint. Es sollte
grol und gewaltig wirken®
beschreibt Klimke seine Idee.
Dieses Vorhaben hat er ein-
drucksvoll umgesetzt. Die lds-
tigen und iiberfliissigen Aste
im Hintergrund liefen sich
dank modernster Bildbearbei-
tung entfernen und wurden
durch eine dekorative Mowe
als kleines Accessoire ersetzt.
Dass es sich hierbei um den
Hintergrund und nicht das
eigentliche Motiv handelt,
wurde dem einfallsreichen
Hobbyfotografen verziehen.
Fiir den ersten Platz bekam
Oliver Klimke einen 100 Euro
Gutschein von ,Terlau®. Insge-
samt wurden zehn Fotos pré-
miert. Daniel Gralke (Briider-

chen und Schwesterchen) und
Manuel Grund (Boeing
Gedenktafel) belegten die
Plitze zwei und drei.

Mal mehr, mal weniger krea-
tiv zeigten sich die ,Hobby-
Fotografen“, die beinahe jedes
Denkmal in Hohenlimburg,
vom Wasserturm bis zum
Reher Galgen, ablichteten.

,Postkartenmotive!“, lobte
Dietmar Mevissen von der
Werbegemeinschaft die Resul-
tate, denen groRBer Ideenreich-
tum voraus ging. Deshalb sei
auch eine Neuauflage des
Wettbewerbs im Sommer
nicht ausgeschlossen. Der Hei-
matverein wird einige Motive
auf seiner Internet-Startseite
ver6ffentlichen.

Insgesamt gab es zehn Prei-
se, die von den Mitgliedern der
Werbegemeinschaft der
Innenstadt gesponsert wur-
den. ’



Dle Slegerdes Fotowettbewerbs der Werbegeme.nschaft Gralke, D. RuoR, A. Chwalek . Schulte, M.
Grund, M. Eickbaum, M. Steinhofer und B. Bies (stellvertretend fiir O. Klimke) mit Dietmar Mevissen
und Widbert Felka. Foto: Christian Rasche




